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国家会展中心（上海）
NECC(Shanghai)

官方媒体: 官方线上对接平台：
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CBME助您在持续发展的
孕婴童市场抢占先机!
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2022展会规模预计 

面积数（平米展区）

325,000 3,000+* 100,000+*
优质展商 独立观众人数

4,500+*
品牌数

2022年规模

32.5W平米 �  3,000+*展商 � 4,500+*品牌 �  100,000+*专业观众
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母婴行业持续发展，助您把握  挑战下的新机会 

2 三胎政策为母婴市场注入强心剂 。
“三胎政策”的落地，将推动我国新出生人口数量上升，为母婴用品

带来巨大市场。 2020 年新注册母婴企业达 96.3 万家，同比增长

47.7%，今年前 5 月新注册 52.8 万家，同比增长 110.4%。②

1 上半年我国经济持续稳定恢复。

2021 中国二季度 GDP 同比增长 7.9％，国民经
济稳中加固稳中向好。 ①

7.9％

3
2021 年上半年 , 全国居民人均可支配收入 17,642
元，比上年同期名义增长 12.6% 整体“刚需”的母
婴消费依然乐观。③

消费力稳步提升，整体表现乐观。
12.6％

4 母婴行业线上线下 走势双利好，涌现更多增长新机会 。
2020 年，我国母婴市场规模达到 4.09 万亿元。④ iiMedia Research 

（艾媒咨询 ) 数据，中国母婴市场的电商占比从 2019 年的 26.3%
提升至 32.7%，超过电商的整体渗透率。⑤ 

母婴实体门店增长对比2019年情况基本持平，销售业绩在20 年下半年快

速恢复，纵观 2020 全年的母婴店业绩，超过半数的门店都已小幅增长。⑥

新渠道、新品类，细分市场与多元场景将继续引领母婴市场 ，中大童产

品市场潜力巨大。

大幅增长  超 20%

小幅增长  20% 以内

持平

小幅降低  20% 以内

大幅降低  超 20%

2.28%

58.96%

24.43%

12.70%

1.63%

来源：①③国家统计局 ; ②⑤企查查数据 ; ④ iiMedia Research( 艾媒咨询 ) 数据 ;
　　　⑥ 2021 中国孕婴童连锁门店发展状况及趋势数据调研报告 



母婴行业持续发展，助您把握  挑战下的新机会 

2021 CBME 展会概况

各大品类展商占比

推车、汽座及家具

12.48%
母婴用品 

33.26%

泛母婴服务及产康、
供应链、智慧零售

1.48%
玩具、教育及纪念品

10.35%
孕婴童食品、
营养品及零食 

26.22%

婴童装、婴童鞋、婴
童家纺、配饰及原材料    

16.22%

面积数（平米展区）

300,000 平米

优质展商

2,726 家

品牌数

4,253 个

独立观众人数

97,504 位
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日化：8.58%     
纸品：6.26% 
哺育：10.8%      
综合类及其他：7.62% 

学习教育类 ：3.4%



您关注的品牌都在这里了

汇聚 4,253 个全球优质品牌

* 以上为本届部分品牌



挪威南非

加拿大

美国 日本

波兰

澳大利亚阿联酋 爱尔兰

丹麦

西班牙泰国瑞士

新加坡

中国台湾英国

新西兰 以色列

中国香港

芬兰

保加利亚巴西

蒙古

韩国法国

德国 俄罗斯

荷兰 

比利时

印度尼西亚

斯洛伐克

匈牙利

瑞典

来自全球 33 个国家及地区 

* 按国别首字母排序

2021CBME
展会群

CBME云采宝
展期特别版 

CBME抖音
官方直播间
（抖音扫一扫）

扫描查看更多品牌及产品



为行业甄选众多优品新品

2021 年，CBME 全球首发迎来全面升级，首次结合 365 天不落幕的孕婴童产业商机对接

平台—CBME 云采宝，打造线上平台与线下展会专区结合的双会场融合发布模式。此次从

众多报名企业中选拔出 78 件新优好物，助其打造品牌影响力和产品知名度，获取并掌握行

业商机对接机会！

2021 年 CBME AWARDS 延续优品大赏的概念全新出发，发掘后浪母婴消费年度优品，

首次引入“KOL 达人优选团”计划，将优品大赏入围及获奖产品推向流量风口，为母婴行

业严选更多有创造力与科技力的优秀新品！

CBME AWARDS 优品大赏

获奖产品

412
参赛品牌

573
参选产品

108
入围产品

26

CBME 全球首发



我们已连续参展十余年，见证并参与了营养品品类

在婴童行业的快速成长，感谢 CBME 这个专业的

平台，每年都有很多新朋友慕名而来！

安琪纽特股份有限公司

董事长、总经理 朱银宏

在短短的三天展会中，展位日均接待客户量 700 余

人，共添加意向客户 600 余家，反响热烈。此次参展，

对于客户拓展起到了很好的助推作用！

得力集团  益智产品公司

总经理  龚能能

本届 CBME 现场我们成功签约 140+ 客户，拓展渠

道的同时，也让更多的专业观众和消费者了解和关

注我们品牌。

丽婴房（中国） 

首席市场官  CMO 沈海滨

通过参加本届 CBME ，让我们得以与全国最优秀

的母婴连锁品牌、经销商及门店进行了一次全方位

的线下交流。 

北京申创世纪信息技术有限公司   

世喜市场部总监 曹禹  

他们参展后说 



品牌商 / 制造商 /
OEM/ODM

上下游服务商及其它

线下渠道商

线上渠道商

70.6%

17.64%

7.90%

51.86%
22.60%

17.81%11.59%

有采购决策力

有采购影响力
其他

对企业采购有决策力或决策影响力的观众达 84.41%     

各类观众占比

97,504 位来自全球的专业买家  凝聚产业全渠道能量

• 综合母婴店 // 婴童百货  28.05%
• 线下代理商 / 分销商 /

   批发商 26.15%  

• 童装 / 童鞋 / 孕装专卖店  8.39%
 • 进口母婴店 / 精品母婴店 7.49%
• 进出口商 / 采购办事处 /

   贸易公司  4.58%
• 玩具店 / 潮玩店 / 礼品店 /

   文具店  6.84%
• 家居 / 生活方式 / 综合百货店

   商业地产 / 购物中心 5.59%
• 药店 / 药妆店 

   超市 / 便利店 3.84%

• 母婴垂直电商 7.73%
• 社交电商 4.22%
• 社区电商 1.87%
• 内容电商 2.47%
• 跨境电商 2.34%
• 综合性电商平台 8.53%
• 电商代运营及相关

   服务  2.45%
• 营销平台 /MCN/

   KOL  2.32%

• 零售配套服务商（货柜、货
架、软件系统、智能零售解决方案等）  
 4.81%
• 媒体 2.48%
• 投资商 / 投资人 2.25%
• 供应链 - 产品包装、设计

   及印刷  3.11%

• 授权商  1.87%
• 服务及加盟   2.56%
• 原材料供应商  2.37%
• 商会协会 / 领事馆 / 政府

   机构 / 院校 1.31%



云集线上线下各渠道优质买家
51.86% 买家为线下渠道商

母婴代理商  

母婴零售商  

97,504 位来自全球的专业买家  凝聚产业全渠道能量

参观目的

参观展会以评估
下次是否参展 寻找新的合作商 

与现有合作商会面

寻找经销 /代理权机会 
寻找合作 /投资机会

寻找OEM/ODM/原材料供应商
寻找可加盟项目

市场调研，
了解最新动向



进口母婴店    

百货商场、超市 

海外大买家 

* 按首字母排序， 以上为部分买家

97,504 位来自全球的专业买家  凝聚产业全渠道能量

线上平台及营销机构

10 家媒体平台带来的 120+
达人组成的 KOL 母婴达人探展团，通过现场直播提升优秀品牌及

产品的曝光及知名度，活动整体曝光达 1.283+
 亿。

22.60% 买家为线上渠道商



51 大全域参观团

97,504 位来自全球的专业买家  凝聚产业全渠道能量

2021 母婴高峰论坛参观团
CBME 母婴达人参观团
CBME 社群 VIP 参观团
北京母婴圈参观团
淘宝百万级商家 vip 参观团
中国制造网参观团

杯壶协会 
福建省日用化学品商会
广东省孕婴童用品协会
海南孕婴童行业协会
河南省孕婴童用品行业协会
湖州 ( 织里 ) 童装及日用消费品交易中心
江苏省孕婴童用品协会
荆州市婴童装行业协会
青岛市即墨区童产业联合会
山东省孕婴童用品商会
陕西省工商联孕婴童行业商会
四川省孕婴童用品产业协会
云南省孕婴童用品协会
漳州市婴童产业联盟协会
浙江省保健品化妆品行业协会
浙江省玩具和孕婴童用品协会
重庆市孕婴童用品产业协会

常熟服装城
成都大成市场
杭州昆龙童装城
合肥白马服装城
湖南高桥大市场
临沂大陆商业村孕婴童批发市场
临沂顺和母幼用品采购基地
临沂小商品批发城
临沂永兴国际玩具批发城
临沂永兴童车市场
南京鑫桥品牌内衣（孕婴）商城
石家庄金正玩具城
武汉汉正街品牌服饰批发广场
武汉美奇广场
扬州五亭龙国际玩具礼品城
郑州欢乐湖童装购物中心
郑州世贸购物中心
株洲银谷市场

爱奇艺随刻 KOL 母婴达人参观团
豆芽文化 KOL 母婴达人参观团
快手母婴 KOL 母婴达人参观团
美柚 KOL 母婴达人参观团
太平洋亲子 KOL 母婴达人参观团
腾讯视频 KOL 母婴达人参观团
天猫国际 KOL 母婴达人参观团
微博母婴 KOL 母婴达人参观团
西瓜亲子 KOL 母婴达人参观团
中国制造网 KOL 母婴达人参观团

* 按首字母排序



精彩活动及会议，为您提供更 多行业交流及商业机遇

CBME 每年都以最直观最直接的方式集结全国最高

水准的母婴资源共同助力母婴行业全域对接。也让我

们看到，在未来不仅在乎产品的好坏，更在于我们对

整个行业的理解 。

杭州缤趣小方品牌管理有限公司   

CEO  郑如哲

CBME 持续的创新与对行业的洞见，始终是为母婴

行业发展注入强劲动力，我们收获良多！！

湖南妈仔谷文化传播有限公司  

董事长   彭云辉

CBME 越来越好了！展前的进口品买家对接会让我

们和厂家有了初步的了解！优品大赏让我们更加聚焦

好品牌！今年的参展品牌颜值高品质好！

武汉瑞丽宝贝母婴用品有限公司  

总经理  武莉

通过本届 CBME，一方面跟往期合作过的

50+ 品牌现场沟通，并拍摄相关 vlog；另一

方面也在展会现场与 30+ 品牌有了接触和互

动，初步达成后续合作意向，探索合作方式。

长沙豆芽文化有限公司    

朵妈陪娃 + 蛋妈陪娃

蛋妈陪娃

朵妈陪娃

他们观展后说 



精彩活动及会议，为您提供更 多行业交流及商业机遇

孕婴童行业顶级峰会，26 位重磅嘉宾，        

800+
行业精英参与。

全渠道媒体曝光，曝光量达 13,000+
万，

线上同步直播，观看人次达 162+
万。

CBME 孕婴童产业峰会

营业员技能大赛
聚焦母婴门店营业员社

群营销能力的打造，提

升母婴营业员岗位的含

金量和专业性，打造王

牌社群营销店员。大赛

覆盖了全国 32 个省市

自治区，吸引了 9,500
多 家 门 店 的 43,992
位母婴店员参赛。

2021 年 14 大 主 题 会

场，100+
主 题 演 讲 &

圆 桌 论 坛， 覆 盖 行 业 热

点、未来趋势，吸引超过

12,000+
优质观众参与。

CBME 展期平行
主题峰会



为了更好地聚焦 C 端消费者，2021 年第五届全球母婴

节开通了 cbme 抖音官方账号【时尚育儿严选】，并邀

请了老爸评测创始人魏文锋、亲子育儿专家大 J 小 D 做

客直播间，与广大消费者分享母婴知识和好物挑选经验。

活动期间，联合抖音电商母婴行业推出 # 抖 in 宝贝计划

# 和 #cbme 爆品来了 # 抖音双话题。

线上线下齐发力，全时全域提 升产业上下游对接效率

1.7+
亿次

 

双话题视频
播放量

7,000+

视频参与量

50+

参与品牌

CBME 全球母婴节



线上线下齐发力，全时全域提 升产业上下游对接效率

CBME 云采宝

10+
万    孕婴童买家都在用的选品找货采购平台

累计找货

937,958 人次

日均用户使用时长

23.6 分钟

询盘洽谈对接

58,393 次

内容开放平台头条号总阅读数

1,002,826 次

自 2021 年 3 月上线以来

3 天小程序活跃用户数

90,123 人

展商被浏览次数

612,836 次

名片交换成功总数

25,275 次

活动预约

8,238 人次

直播观看

130,067 人次

2021 年 CBME 展期

扫码了解详情



2021CBME 线上线下双发力
海量传播发声

移动资讯平台、新闻稿件，直播，达人探展，

合作媒体等总曝光   

上海虹桥火车站地铁，徐泾东地铁站，安徽、

株洲、澄海等行业集散中心，上海电梯广

告等曝光

1.5 亿 +

B2C

线  上 线  下 

  16.3 亿 +

时尚育儿严选联合抖音电商母婴行业 , 话题播放量 :

1.7  亿 +

部分合作媒体

* 排名不分先后



·

2022年全新亮相
打造极致产品力
CBME供应链&自有品牌展

OEM | ODM | OBM | 包装包材 | 原材料/设备 | 产品设计等

CBME
SUPPLY

CBME SUPPLY CHAIN & PRIVATE LABLE

2022.7.6-8
国家会展中心（上海）
NECC(Shanghai）



国际展区

婴童装.童鞋.婴童家纺
配饰及原材料

跨境购

4.1
H

5.1
H

童车.汽座及家具

婴童装.童鞋.婴童家纺
配饰及原材料

上海时尚童装展
3H

户外骑乘及游乐

玩具

学习桌、文具及教育
6.1

H

1.1
H

孕婴童食品、零辅食

8.1
H

孕婴童食品、奶粉
及营养品

孕婴童食品 7.1
H

1.2
H

综合及哺育用品、
小家电

7.2
H

纸尿裤、生活用纸
卫生护理

日化、口腔用品

女性用品及产康
8.2

H

6.2
H

供应链及自有品牌·纸品 

全球授权展·上海站 5.2
H

供应链及自有品牌
用品·日化品·食品

CBME同期举办

CBME
SUPPLY

CBME SUPPLY CHAIN & PRIVATE LABLE

零售展 7.1
H

零售展

3
H4

. 1H

5. 1H

2. 1H

7. 1H

1. 1H

一层展馆

8. 1H

6. 1H

7.2H6.2H

二层展馆

5.2H

1. 2H

8.2H

CBME
SU

PPLY
CBME

SU
PPLY

零
售

展

*2022年预计

2022展会规模预计 

面积数（平米展区）

325,000 3,000+* 100,000+*
优质展商 独立观众人数

4,500+*
品牌数

L
O
G
O

L
O
G
O

L
O
G
O

扫 码 订 展

参展联系

0571-2689 5000


