
孕婴童市场抢占先机!  

CBME助您在稳中求进的

第23届
CBME孕婴童展

同期举办：CBME玩具展、CBME童装展、CBME孕婴童食品展、全球授权展·上海站（LEC）、CBME供应链&自有品牌展

招展函
320,000平米　3,500 *展商
4,500 *品牌　100,000 *观众



Shanghai International Children Baby and Maternity Products Industry Expo

育儿观念转变引领孕婴童行业新发展

孕婴童市场消费潜力不断提高 

泛母婴生态系统，让母婴家庭生活更美好！

CBME将共创
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CBME中国经济稳步发展
孕婴童行业消费需求依然巨大

2023中国经济发展前景乐观 ，积极消费政策，释放消费潜力
一季度中国 GDP 同比增长 4.5%，比 2022 年四季度环比增长 2.2%。 
人群分化形成消费圈层化 ，消费分级日益明显。 来源：国家统计局

中国孕婴童市场消费潜力正在逐步释放
消费升级正劲，中国孕婴童大消费市场空间持续增长，整体来看，母婴行业、
仍处于增长状态。多地密集出台生育政策，促进人口增长。预计2023年中国
母婴行业市场交易规模将达 4 万亿元，同比上涨 15.6%，增长率甚至高
于 2016年水平。 来源：中国互联网母婴行业年度分析 2023

线下仍是母婴产品销售的最核心渠道
前十连锁母婴店占整体母婴店

销售额占比 %

母婴渠道
58.80%

母婴渠道
58.60%

现代渠道
7.40%

现代渠道
6.80%

线上渠道
33.70%

线上渠道
34.60%

数据来源：凯度消费者指数指数母婴样组

2021年

66%

2022年

71%

MAT21 06-MAT22 06 母婴品类
线上渠道、现代渠道和
母婴渠道销售额占比

MAT 21 06                              MAT 22 06                              

数据来源：尼尔森，2021 年 6 月滚动一年VS 2022年6月滚动一年

我国母婴电商渗透率稳步增长
伴随着互联网新零售及线上带货直播，预计2023年母婴电商市场规模将突破
万亿。     

来源：比达咨询《2022 年度中国互联网母婴市场研究报告》



CBME关于2023CBME的一些数字

285,000 平米

面积数

97,822 位

专业观众

2,880 家

优质展商

4,100 个

品牌

LO
GO

LO
GO

LO
GO

各大品类展商占比 

供应链及自有品牌
其中提供供应链服务 27.8%

26%

童车、汽座及家具
14.13%

孕婴童食品、营养品
及零食

21%

母婴用品 
30.58%

童装、婴装、童鞋及配饰
14.98%

玩具、学习桌及文具
10.93% 海外展商7.49%



2023 CBME 展后报告 06

* 以上为本届部分品牌

Brand 汇聚4,100 个全球优质品牌



CBME来自全球 30 个国家及地区的海外展团品牌云集

* 以上为本届部分品牌

奥地利

泰国

巴基斯坦 芬兰

中国台湾 中国香港以色列

冰岛

瑞典捷克 瑞士葡萄牙

荷兰
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Activities打造 7.1 新馆

500+ 2023新品，14大活动

• 找新产品

• 看新趋势 

• 学新玩法

• 交新朋友



沈阳 总经理
迪辅乐生物（上海）有限公司 

      婴童行业野蛮生长了接近20年，
现在已经到了必须改变的时候，CBME
作为最有声望和最具领导力的资源平
台，可以承担起推动变革的使命。

单志翔 总经理
杭州井羽科技有限公司 

        CBME展会，见证了井羽的成长历
程。在2023CBME中，我们收获老客户
78户，新客户352户。期待2024年上
海CBME再聚，共创更美好时光。

陈峰 CEO
昆塔斯  跃石（上海）婴童用品
有限公司 

　　在短短的三天我们展位一直都是
人气爆满，能感受到大家对昆塔斯的
热情与喜爱，此次参展与很多新老用
户进行了交流互动，共添加意向客户
1000+ 余家，也加深了我们与消费者
的联系。今后昆塔斯将继续为全球亲
子家庭带去不一样的出行体验。

张晓军 创始人
戴可思

      CBME 提供了一个非常好的交流平
台，在现场，我们与 500+个核心渠道
客户进行了深入交流。感谢 CBME的
助力，让我们一起共同推动行业自律，
促进婴童洗护行业的新发展。

黄孔锡 副总经理
奥光动漫股份有限公司 

      CBME不是简单意义上的展示产品拓展渠道平台，也是交流和获得信息的平台，
快速收集新品市场反馈，以及行业新鲜营销玩法。

CBME他们参展后说



15.9% 品牌商

CBME97,822 位来自全球 101 个国家及地区的
专业买家，凝聚产业全渠道能量  

: 42%
90后+00后80后40%

:63% 37%
新买家 老买家

49.6%
线下零售商

综合母婴店、婴童百货
精品母婴店
童装、童鞋、孕装专卖店
玩具店、潮玩店、礼品店、文具店
家居、生活方式、综合百货店
商业地产、购物中心
超市、便利店
药店、药妆店

34.43%
17.57%
12.57%
10.76%

7.39%
4.81%
5.65%
3.48%

2.9%
上下游服务商及其它

6.5%
供应链
配套企业

生产商、OEM、ODM
原材料供应商
供应链 - 产品包装、设计及印刷

5.32%
3.36%
2.61%

23.4%

线下代理商、分销商、批发商
线上代理商、分销商
全域代理商、分销商

13.46%
6.89%
5.96%

代理商、分销商、批发商

27.4%
线上渠道

7.92%
5.34%
9.28%
6.41%

12.07%
9.61%

MCN 机构、网红达人
跨境电商平台、服务商及卖家
各大电商平台卖家
国内各平台服务商
国内电商、内容、直播等平台
社群团购、团长、微商

买家类别及占比 

              的本届观众为全新首次参观，
行业玩家更迭迅速，90 后成为行业的中流砥柱！

12.1%

　　            零售配套服务商
　　          （零售道具 + 智能服务等）
投资商、投资人
授权商
进出口商、采购办事处、贸易公司
商会协会、领事馆、政府机构、院校
媒体

1.9%

1.15%
0.88%
1.91%
0.72%
1.80%

零售渠道强势回归
较 21 年观众占比增加

服务机构

4.3%

海外买家较2021
增长25%

海外买家强势回归
中国孕婴童市场

63%
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CBME他们观展后说

霍莎 总经理
广西南宁莎琦商贸有限公司

      疫情后的第一届展会，热闹非凡人
山人海。今年将馆逛了一圈，看了上千
家展商，听了几场会议，也和提前约好
的几十家老友聊了聊，深刻感受到行
业需要持续精进的人！感谢CBME的精
心准备，感谢母婴行业的灯塔。希望行
业越来越好，加油！ 

黎裕章 总经理
佛山市亲子坊妇婴用品有限公司

      今年CBME展会规模宏大人气爆棚，
整体流程及服务严谨周到，场内工作
人员及标识指引比往届更加完善。今
年在现场找到了很多优质品牌，论坛
内容也贴近目前经营思考点，团队收
获非常大。这次参加CBME让我对行业
前景充满了信心，也让我们更加坚定
了传统门店要快速实现线上线下一体
化功能，实现全方位营销格局！

李炀 副总裁
老爸评测

      我们很高兴在CBME结识更多目标
一致的品牌方，有机会去共同探索国
货品牌的产品力发展，感谢这样优质
的交流互动，受益匪浅。

周洲 CEO 主持人 / 主理人
有养  / 周洲账号

      CBME用一场母婴嘉年华，把品牌、观众、达人、渠道撮合在一起，互相交流、
互相学习！今年的这次直播也是迎来了面基粉丝最多的一次线下直播，来参加
过两届CBME，时隔很久，相信母婴人参加CBME就像过年一样、回家一样，很
多品牌的搭建都让人印象深刻，CBME对这些品牌的意义也是非凡的，期待明年！ 

严洁 创始人 
四川荳荳妈进口母婴连锁

      今年CBME展入场比之前快捷很多，
品类更丰富。大品牌基本已经和我们
在合作，通过展会也找到了一些需要
的小众新颖品牌。其次，配对角很不错，
通过你们的平台提供的展位，品牌方
对接起来更顺畅，信任度更高，现场
洽谈了80多个意向品牌。非常感谢！



参观目的 

云集线上线下各渠道优质买家

母婴
代理商

Buyers汇聚全球 97,822 位专业买家

寻找新的合作商
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49.6% 买家为线下零售商

Buyers汇聚全球 97,822 位专业买家

母婴
零售商

月子
会所 

精品
母婴店

* 以上为部分买家，logo 首字母排序



27.4% 为线上买家 

海外采购商及平台

团长

达人

BBS 小鲨鱼 Memore Seare·西啦团 shanshan SH 全球搜狠货 菜菜团 大王团 简爱乐选

酱酱紫 辣妈圈儿心选 粮著优选 洛克贝莱 猫家严选 米洛团 女王大人 三个妈妈

时刻团 天马会员 桐年万物 王加一 王老虎美好生活
研究中心 小丸子优选 小象团 瑶瑶～ weenie

精品团
种草麻麻

方伟导演 虎妈潘潘Joanna 麻麻 奶爸冲哥郑奶奶科学育儿王蓝莓 李阳育儿 蒲蒲 super 大 J 小 D

四娃妈 OLi千惠瑞雪 琦儿 Leo孙铱 多妈帮母婴育儿 刘楠 Talia 葵妈老夏

将大莱主持人王芳 带娃的小璐主持人周洲老爸评测 清华妈妈马兰花 恩恩姥姥 交个朋友亲子生活

Buyers汇聚全球 97,822 位专业买家

* 以上为部分买家，logo 首字母排序
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百度百家号母婴 KOL 达人参观团
福基文化母婴 KOL 达人参观团
快手电商母婴 KOL 达人参观团
妈妈网母婴 KOL 达人参观团
微博母婴 KOL 达人参观团
西瓜儿童母婴 KOL 达人参观团
先到先得传媒母婴达人参观团
优酷母婴 KOL 达人参观团
知乎母婴 KOL 母婴达人参观团
抖音母婴达人参观团

安徽白马服装城
北京百荣世贸商城
常熟服装城
成都国际商贸城
杭州昆龙童装城
湖南高桥大市场
临沂大陆商业村孕婴童批发市场
临沂顺和母幼用品采购基地
临沂小商品批发城
临沂永兴国际玩具批发城
临沂永兴童车市场
南京鑫桥品牌内衣（孕婴）商城
全国月子会所代表参观团
武汉汉正街市场
武汉美奇广场
西安贝斯特商贸广场
扬州五亭龙国际玩具礼品城
郑州欢乐湖童装购物中心
郑州世贸购物中心

北京孕婴童协会
广东省孕婴童用品和服务协会
海南孕婴童行业协会
河南省孕婴童用品行业协会
江苏省孕婴童用品协会
山东省孕婴童用品商会
云南省孕婴童用品协会

* 按首字母排序

CBME51 大全域参观团



CBME精彩活动助您把握产业趋势，
高效对接

46位涵盖乳品、健康食品、健康

洗护、零售相关先锋人士齐聚，

以大健康趋势、乳品赛道的机遇

与挑战、健康食品新机遇、健康

洗护、零售创新等话题为导向，

探讨孕婴童未来新增量，推动产

业不断发展。1,000+行业精英现

场参与，CBME全媒体曝光量达

122.2w 线上同步直播，

观看人次达 106w+

近 40 类线上线下全渠道买家

精准对接

- 海外买家 & 国内品牌对接会

   • 车床 & 玩具专场

- 线下买家专场对接会

- 海外品牌 & 国内买家对接会

- 海外买家 & 国内品牌对接会

   • 童装 & 用品专场

- 线上红人专场对接

316大买家、  

覆盖 1,701家展商 

举办 44,500+
场对接

大健康发展大会暨零售创新峰会

CBME全渠道选品对接会

2023 CBME 孕婴童产业峰会 • 跨越 边界 • 2023 CBME 孕婴童产业峰会



CBME
涵盖营销创新、包装原材料、
童装、生活用品、洗护、户外
亲子、跨境等 12 大主题。

集结 80+
行业内外意见

领袖，分享了100+
主题

演讲&圆桌论坛， 吸引超过

2,000+
现场观众参与。

CBME官方打造行业时尚发布平

台18家国内外知名品牌联手贡

献集新品发布、童装时尚走秀

于一体680+现场专业观众

全渠道媒体曝光，曝光次数

达到25w+次

直播观看次数达到10 万+

100+ 前沿话题
3,000+ 现场观众参与

CBME大秀场

2023 CBME 孕婴童产业峰会 • 跨越 边界 • 2023 CBME 孕婴童产业峰会

12大主题峰会



CBME2023 CBME 精彩活动

CBME 沙龙

CBME

携手集结 20 家优质品牌，
3天不间断发布，推广前沿、
新鲜的产品与政策。

10 个分享时段

21 场干货分享

28 位重磅嘉宾分享
趋势好物、好方法，以多元化
与专业化的角度深入行业的新
动态。

CBME发布会



@CBME 孕婴童展

@新浪育儿

@微博母婴

发起 #宝贝成长计划#

从消费者，到母婴红人，

到行业专家，征集轻松育儿

的好点子，共同探讨育儿

烦恼，展望未来育儿新场景，

共创母婴大脑洞。

现场话题累计8.7w

讨论 1.2 亿阅读

主持人王芳、主持人周洲、

带娃的小璐、瑞雪啊、交个

朋友亲子生活等245位百万

至千万级别的头部及超头部

主播，9位行业线上线下大佬

6,000W+ 带货 GMV

4.7 亿+ 传播声量

CBME
抖 in 宝贝计划

CBME 全球母婴节
大佬带你直播逛展

C2N共创大脑洞



CBME AWARDS
孕婴童产业奖优品大赏   

位20

余件400

件465

评审现场亲测

样品现场展示

参赛产品报名

CBME VISION

Products为行业甄选众多优品新品 

三大奖项

结合八大母婴产品趋势，
发掘后浪母婴消费年度优品。

颜值之星 创新之星 智能之星
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活跃用户数

43,661 人

买卖双方提前约见数

24,568 次

商贸对接次数

10,845 次

扫码用户使用时长

396.81 秒

2023年CBME展期

ProductsCBME官方小程序「云采宝」
随时随地对接展商，轻松高效逛展



CBME
线上线下双发力海量传播发声

合作媒体

上海徐泾东地铁站，安徽、株洲、湖州等
行业集散中心，上海电梯广告等曝光：

线 下

包括新闻稿件，视频，达人探展，
sem信息流，直播等曝光：

线 上

数字营销创新
特约合作平台 特约育儿平台

合作平台

合作机构

海外合作伙伴

合作媒体

* 排名不分先后

23.6亿 1.4亿
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H 7.1H

8.1H 5.2
H 7.2H6.2
H

8.2H

320,000m2

面积数

3,500 家
优质展商

100,000 位
独立观众人数

4,500 个
品牌数

CBME
为您的商机持续助力
加入2024 CBME，2024展会

规模预计

5.1H 7.1H 8.1H 6.2H 7.2H 8.2H

参展联系
0571-2689-5000  


